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Zahlreichen interessierten GSK-Oberstufenschiilern erlduterten Stadtbrandmeister Georg Wiirth, Josef Horstmann von der Pro-
vinzialversicherung und Wilhelm Sperling als Koordinator der Kiersper Rauchmelder-Initiative Idee und Ablauf des Marke-
ting-Projektes der Feuerwehr im Rahmen der Projektwoche. = Foto: Haase

Einstieg ins
Marketing

Feuerwehrbet GSK-Projektwoche: Schiiler |
erarbeiten Rauchmelder-Kampagne 2008

KIERSPE = Die Feuerwehr
geht an die Gesamtschule
und veranstaltet ein Projekt,
das gestern zahlreiche Ober-
stufenschiiler duflerst inte-
ressant fanden. Das doku-
mentierte die grofie Zahl von
Jugendlichen, die sich am
Vorstellungstag fiir die nach
den Herbstferien stattfinden-
de Projektwoche tiber dieses
Angebot informierten. GSK-
Leiterin Monika Hahn warb
fiir die Teilnahme, indem sie
deutlich machte, dass das
Projekt schon fiir eine spate-
re Berufswahl eine Orientie-
rung ermogliche.

Bekanntlich beteiligt sich
die Feuerwehr an einem Pro-
jekt des Landesverbands der
Feuerwehren, um auf die
Wichtigkeit von Rauchmel-
dern in den Hdusern hinzu-
weisen. In dem Rahmen soll
nun ein Komplettes profes-
sionelles  Marketingkonzept
entwickelt werden, was in
der Projektwoche von den
teilnehmenden Schiilern un-
ter Beteiligung von Fachleu-
ten aus der Branche geleistet
werden soll.

retten.”

Rede und Antwort standen
den Jugendlichen gestern
Stadtbrandmeister Georg
Wiirth, der Koordinator der
Kiersper Rauchmelderaktion,
Wilhelm Sperling, und Josef
Horstmann von der Provinzi-
alversicherung, die das En-
gagement unterstiitzt. Die
Schiiler erhielten bereits den
ersten Input mit dem Slogan:
~Rauchmelder konnen Leben
Dem folgt die Feuer-
wehr auch bei ihrer Initiati-
ve.

Leitfrage soll sein: Wie sind
die Biirger zu Kauf und In-
stallation der Gerdte zu be-
wegen?  Grundlagen der
Kommunikation, klassische
Werbung,  Veranstaltungs-
marketing und Verkaufsfor-
derung gezielt am Beispiel
der Feuerwehr sowie Erar-
beitung eines Werbekonzep-
tes mit Entwicklung von PR-
Aktionen und Pressetext sol-
len konkret in die Kampagne
2008 miinden. Begleitet wird
das Projekt von Agenturmit-
arbeitern und Pressevertre-
tern, die die notigen Hilfe-
stellungen geben. = rh
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